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KMU SWISS Symposium Brugg:
«Think greater again»

Rund 300 Anmeldungen, hochkaratige Referierende und eine
familiare Atmosphare pragten das KMU SWISS Symposium 2026
in Brugg. Unter dem Motto «Think greater again» standen
unternehmerischer Mut, Innovationskraft, nachhaltiges
Wachstum und die Sicherheit der Schweiz im Zentrum.

Redaktion - 19. Oktober 2026
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Das KMU SWISS Symposium im CAMPUSSAAL Kultur + Kongresse in Brugg-Windisch brachte
Unternehmerinnen und Unternehmer, FUhrungspersénlichkeiten, Fachleute sowie Vertrete-
rinnen und Vertreter aus Wirtschaft, Innovationsférderung und Politik sowie Diplomaten aus
verschiedenen befreundeten Landern zusammen. Die rund 300 Anmeldungen unterstrichen
das Interesse an den aktuellen Fragestellungen und am persénlichen Austausch. Einmal
mehr zeigte sich, was die Symposien von KMU SWISS auszeichnet: die Verbindung von fach-
icher Substanz, praxisnahen Impulsen und einer familiaren, gleichzeitig professionellen

Netzwerkatmosphdare.

Das Motto «Think greater again» lud dazu ein, gewohnte Denkmuster zu hinterfragen, Chan-

o

cen mutiger zu nutzen und unternehmerische Perspektiven zu erweitern. Die Referierenden

beleuchteten das Thema aus unterschiedlichen Blic

nkeln und zeigten auf, wie aus Inno-

vationsgeist, Beharrlichkeit und neuen Ideen nachhaltiger Erfolg entstehen kann.



Mutige Ideen und unternehmerische Erfolgsgeschichten

Nach der BegriUssung durch Michael Sokoll eréffnete Armin Baumann, Initiant von KMU
SWISS, den Anlass. Im Mittelpunkt des Programms standen Persénlichkeiten, die mit ihren
Erfahrungen unterschiedliche Facetten des «grosser Denkens» aufzeigten - vom Aufbau ei-

ner eigenstandigen Marke Uber technologische Innovation und industrielle Entwicklung bis

hin zu internationalem Wachstum und gesellschaftlicher Sicherheit.

Martina Hammer, GrUnderin von feelgood Condoms, zeigte anhand ihrer unternehmeri-
schen Erfahrung, wie aus einer MarktlUcke eine mutige Markenidee entstehen kann. Unter
dem Titel «Lust auf mehr - feel good» stand die Entwicklung einer nachhaltigen und vega-

nen Schweizer Kondommarke im Fokus

Christoph Erni, Grunder und CEO der Juice Technology, rickte mit seinem Referat «Neu den-
ken - gross denken!» die Bedeutung neuer Denkansatze fur unternehmerischen Erfolg ins

Zentrum. Seine Unternehmensgeschichte verdeutlichte, wie aus einer personlichen Heraus-

forderung eine international erfolgreiche Geschaftsidee wachsen kann.

Einen Blick auf die Innovationskraft der Schweizer Industrie ermoglichte Franz Kainz, Leiter
Verkauf bei der Flumroc. Unter dem Titel «Vom textilen Garn zur Steinwolle» spannte er den

Bogen zur Entwicklung der Schweizer Démmstoffindustrie und deren industrieller

)

Innovationsgeschichte.

Innovation, Wachstum und globale Perspektiven

Im weiteren Programm wurde die Frage beleuchtet, wie Schweizer Unternehmen ihre Inno-
vationskraft Uber die Landesgrenzen hinaus erfolgreich einsetzen kénnen. Philip Morger von
Switzerland Global Enterprise zeigte Perspektiven fur den Weg von der Schweizer Innova-
tion zum globalen Wachstum auf. Dabei stand die Frage im Raum, wie Unternehmen neue

ional nutzen konnen.

Markte erschliessen und ihre Starken internc

Gérald Walti, stellvertretender Direktor und CFO der Innosuisse, brachte die Perspektive der
schweizerischen Innovationsforderung ein. Damit wurde die Bedeutung von Innovation und
geeigneten Rahmenbedingungen fur die Weiterentwicklung von Unternehmen und Wirt-

schaftsstandorten unterstrichen.

Einen weiteren Schwerpunkt setzte Korpskommandant Benedikt Roos, seit Januar 2026 Chef

der Schweizer Armee. Mit seinem Referat «Zusammen vorwarts! Mehr Sicherheit fir die
Schweiz» richtete er den Blick auf die sicherheitspolitischen Herausforderungen unserer

Zeit. Damit wurde deutlich, dass unternehmerischer Weitblick auch bedeutet, gesellschaftli-

ungen und die Sicherheit als wichtige Voraussetzungen fur eine erfolgreiche

Zukunft mitzudenken.



Die verschiedenen Beitrdge verband die zentrale Botschaft des Symposiums: Fortschritt ent-
steht dort, wo Menschen bereit sind, Bestehendes zu hinterfragen, Chancen zu erkennen und

neue Wege konsequent zu verfolgen.

Personliche Begegnungen als Erfolgsfaktor

Neben den fachlichen Impulsen stand die Vernetzung im Zentrum des Symposiums. Bereits
beim Empfang und wéahrend der Pausen ergaben sich zahlreiche Gelegenheiten fir Gespra-
che und den Austausch Uber Branchen- und Unternehmensgrenzen hinweg. Beim abschlies-

senden Steh-Dinner wurde dieser Dialog in ungezwungener Atmosphdre weitergefUhrt.

Die Stimmung war wiederum ausgesprochen emotional und familiar. Gerade die Mischung
aus hochkaratigen Gasten, unterschiedlichen Perspektiven und persdnlichen Begegnungen
macht den Charakter der KMU SWISS Symposien aus. Bestehende Kontakte wurden ge-
pflegt, neue Verbindungen geknUpft und Erfahrungen ausgetauscht. So entstand auch in
Brugg ein Umfeld, in dem Wissen nicht nur vermittelt, sondern im direkten Gespréch weiter-

entwickelt wurde.

Think greater again - Uber den Anlass hinaus

Das Symposium zeigte einmal mehr, wie wichtig es ist, unternehmerische Herausforderun-
gen aus unterschiedlichen Perspektiven zu betrachten. Ob Markenaufbau, industrielle Ent-
wicklung, internationale Expansion, Innovationsférderung oder nationale Sicherheit: Die Be-
reitschaft, grosser und weiter zu denken, eréffnet neue Handlungsmaoglichkeiten und starkt

die Fahigkeit, Verdnderungen aktiv zu gestalten.

Mit rund 300 Anmeldungen und einer erneut familiGren Atmosphdare setzte das KMU SWISS
Symposium Brugg ein starkes Zeichen fir den personlichen Austausch und die Bedeutung
eines tragfahigen Netzwerks. Die gewonnenen Impulse und geknUpften Kontakte sollen
Uber den Veranstaltungstag hinauswirken und die Teilnehmenden in ihrem unternehmeri-
schen Alltag begleiten.

KMU SWISS veranstaltet pro Jahr rund 40 Wirtschaftsanldasse, in welchen diverse Themen
abgehandelt werden. Die beiden Symposien im FrOhjahr und Herbst finden in Baden re-
spektive Brugg statt. InsideTreffs (Best Practice Anlass) finden bei Firmen, StammTreffs (Af-
ter Work Session) in auserwahlten deutschschweizer Orten statt. Zusatzlich werden Uber 20
Golf- und MotoTreffs durchgefuhrt. Zwischen 2500 und 3000 Teilnehmende besuchen diese
Anldasse im Lauf des Jahres.

Quelle und weitere Informationen: httRs:/WWW.KMUsWissch



